
Å Editorial   

Compte tenu de son taux de 
pénétration sans équivalent dans 
la population mondiale et la 
richesse fonctionnelle quôil 
embarque (transport de données, 
accès internet, images, son, etc.), 
le mobile va sans conteste modifier 
durablement la relation entre les 
marques et leurs clients. 
 

Au travers de cette nouvelle lettre, 
GS1 France souhaite aider ses 
adhérents à décrypter les 
tendances et les évolutions du 
marché. Cette lettre sôattache ¨ 
décrire les initiatives et les 
expériences tournées vers 
lôutilisation de standards qui, nous 
le croyons, seront le catalyseur des 
solutions innovantes de demain. 
Nous espérons que cette lettre 
répondra à vos attentes et nous 
sommes ¨ lô®coute de toute 
demande et contribution nous 
permettant de la faire évoluer. 
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Commerce 

Å GS1 France et le 
Mobile  Commerce 
 
GS1 France travaille avec, et pour 
ses adhérents, à rapprocher deux 
mondes : celui du multimédia 
mobile (81,1% de la population 
française possède un téléphone 
portable) et celui de la chaîne 
dôapprovisionnement (tous les 
produits commercialisés sont 
identifiés, de manière unique dans 
le monde, par leur code à barres). 
Au travers dôinitiatives 
opérationnelles, GS1 France 
explore des mod¯les dôusage du 
téléphone portable dans un objectif 
de mass market. 
 

 

 
La vidéo Code on Line. 
> Visionnez-là en cliquant ici. 
 
Lôespace Mobile Commerce de 
GS1 France. 
> Consultez-le en cliquant ici. 

Å Le Mobile Commerce présenté aux 

distributeurs  

A lôoccasion du salon Carrefour des Innovations (mars 2008), dédié aux 
technologies innovantes en magasin, GS1 France a fait découvrir aux 
visiteurs les bénéfices apportés par le Mobile Commerce dans la relation 
client. Le démonstrateur baptisé « Code On Line è ®tait ¨ lôhonneur. Il permet, 
en mettant à profit les standards existants (Code à barres du produit et 
catalogue électronique), de fournir aux consommateurs une information 
personnalisée sur les caractéristiques du produit (allerg¯nes, pays dôorigine, 
compatibilit® avec un r®gime alimentaireé). 
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Comité Mobile 

Commerce

 
Le Comité Mobile Commerce est 
une plateforme de concertation et 
dô®tude pour tous les acteurs 
concern®s par lôutilisation du 
téléphone portable dans la chaîne 
dôapprovisionnement et le 
commerce. 
> Pour connaitre les actions et les 
modalités de participation, contactez 
Marc BENHAIM 
(marc.benhaim@gs1fr.org) 

Å Le vin 
expérimente un 
service mobile  
 
GS1 France a présenté au dernier 
salon CIES (International 
Committee of Food Retail Chains) 
une application mobile qui vise à 
impliquer le consommateur dans la 
protection de lôenvironnement lors 
de son acte dôachat. Cette initiative, 
menée par une PME viticole 
française du Médoc, le Vignoble 
Lacombe, en partenariat avec GS1 
France et ses partenaires 
techniques (CEBIG et RFID 
Center), sôappuie sur les nouveaux 
usages de la téléphonie mobile et 
des standards internationaux GS1. 
 
> Pour en savoir plus, cliquez ici. 

Espace 

collaboratif  

 
Pour contribuer plus efficacement 
aux activités Mobile Commerce, 
GS1 France vient dôouvrir un 
espace dô®change sur son site 
internet (www.gs1.fr). 
Adhérents, munissez-vous de 
votre identifiant et de votre mot de 
passe dôacc¯s adh®rent au site. 
 
Ce mois-ci, nous vous proposons 
de validez le logo qui servira à 
identifier les produits proposant 
lôacc¯s ¨ des services mobiles. 
 
> Connectez-vous sur lôespace 
collaboratif, en cliquant ici. 

http://gs1.diffuse.tv/codeonline/vfhi/video.htm
http://www.gs1.fr/gs1_fr/solutions/mobile_commerce
mailto:marc.benhaim@gs1fr.org
http://www.gs1.fr/gs1_fr/solutions/mobile_commerce/a_la_une/le_vin_experimente_un_service_mobile
http://www.gs1.fr/
http://www.gs1.fr/travaux_en_cours/comite_mobile_commerce/comite_mobile_commerce



