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Compte tenu de son taux de
pénétration sans équivalent dans
la population mondiale et la
richesse foncti
embarque (transport de données,
acces internet, images, son, etc.),
le mobile va sans conteste modifier
durablement la relation entre les
marques et leurs clients.

onil

Au travers de cette nouvelle lettre,
GS1 France souhaite aider ses
adhérents a décrypter les

tendances et les évolutions du
marché. Cette lettres 6 at t ac h
décrire les initiatives et les
expériences tournées vers

| 6 sation deistandards qui, nous

le croyons, seront le catalyseur des
solutions innovantes de demain.
Nous espérons que cette lettre
répondra a vos attentes et nous
sommes defo®x out e
demande et contribution nous
permettant de la faire évoluer.

Cédric HOULETTE
Responsable projets Mobile
Commerce
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Comité Mobile
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Le Comité Mobile Commerce est

une plateforme de concertation et
déo®t ude pour tous
concern®s par | 6ut
téléphone portable dans la chaine
déapprovi si onnemen
commerce.

~
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A GS1 France et le

Mobile Commerce Sur le site
GS1 France
GS1 France travaille avec, et pour
ses adhérents, a rapprocher deux >
mondes : celui du multimédia
mobile (81,1% de la population
francaise posséde un téléphone
portable) et celui de la chaine
déapprovisi onneme
produits commercialisés sont
identifiés, de maniére unique dans

Deux outils de

promotion sont a
rotre disposition

La vidéo Code on Line.

le monde, par leur code a barres). Loespace Mobile
Au travers doéinit GS1 France.

opérationnelles, GS1 France

explore des mad

téléphone portable dans un objectif
de mass market.

A Levin é '\
expérimente un space
service mobile collaboratif

GS1 France a présenté au dernier
salon CIES (International

Committee of Food Retail Chains)
une application mobile qui vise a
impliquer le consommateur dans la
protection de drsde
de son acte dobach
menée par une PME viticole
francaise du Médoc, le Vignoble
Lacombe, en partenariat avec GS1
France et ses partenaires

Pour contribuer plus efficacement
aux activités Mobile Commerce,
GS1 France vient
espace db6®change
internet (www.gs1.fr).

Adhérents, munissez-vous de

votre identifiant et de votre mot de
passe dbébacc s adl

Ce mois-ci, hous vous proposons
s de validez le logo qui servira &
techniques (CEBIG et RFID identifier les produits proposant

Center), soappuie | 8acc  services thebies.
usages de la téléphonie mobile et

des standards internationaux GS1. >Connectezv o uUsS sSur ¢

@aboraﬂf en cliguant ici. /

A Le Mobile Commerce présenté aux
distributeurs

> Pour en savoir plus, cliquez ici.

A | 6 o c c aabomn @amefodrules Innovations (mars 2008), dédié aux
technologies innovantes en magasin, GS1 France a fait découvrir aux

visiteurs les bénéfices apportés par le Mobile Commerce dans la relation

client. Le démonstrateur baptisé « Code OnLinee ®t ai t Il 6ho
en mettant a profit les standards existants (Code a barres du produit et
catalogue électronique), de fournir aux consommateurs une information
personnalisée sur les caractéristiques du produit( al | er g nes, p
compatibilit ® avec un r ®gi me alimentaireé)


http://gs1.diffuse.tv/codeonline/vfhi/video.htm
http://www.gs1.fr/gs1_fr/solutions/mobile_commerce
mailto:marc.benhaim@gs1fr.org
http://www.gs1.fr/gs1_fr/solutions/mobile_commerce/a_la_une/le_vin_experimente_un_service_mobile
http://www.gs1.fr/
http://www.gs1.fr/travaux_en_cours/comite_mobile_commerce/comite_mobile_commerce




